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LA ANIMACION CREADORA CULTURAL

Existe predominantemente la cultura como producto de consumo y espectaculo:

?? Un escritor crea una novela y los lectores la compran y disfrutan con su lectura, un
mUsico compone una cancion y € publico la escucha en un disco o en un concierto, pero
€ pablico ni escribe ni compone ni canta.

Hay una excison y disanciamiento “naturd” entre d mundo de los creadores y d de
los ciudadanos, consumidores y reproductores, que no son escritores (aunque escriban), ni
musicos (aunque canten O canturreen), ni actores o dramaturgos (aunque interpretan papeles
en d teatro de la vida), ni atigas (aunque hagan monigotes o tracen disefios sin intencion de
Ser pintores).

¢Por qué no invertir mediante una nueva pedagogia creadora este supuesto universa 'y
consderar la posbilidad gecutiva de que la inventiva no es sdlo defparalpor los inventores,
mostrando que todos los seres humanos tienen capacidad inventiva para todo, es decir, que
todos somos inventores, s realmente asi [0 creemos y nos ponemos manos a la obra cada dia
innovando e inventando ago que no exise (una tortilla, un cocktal, una méguina una
palabra, un verso de Alexandre o un cuadro de Picasso)?

Por cada verso que leas de un poeta escribe, a diario, tu verso o tu versién y vison
desde tu pensar y sentir nterno y acabarés siendo poeta, porque de “poetas y de locos todos
tenemos un poco”’, segun dice la sabiduria popular. Ese poco se incrementa con € comercio
pogtico, € intercambio de la mercancia lirica que cada uno lleva en & fondo de su dma
escondida, “esperando la mano de nieve que sepa arrancarla’ del poema becqueriano.

La animacion etimolégicamente hace referencia d “animd’, d dma, d expirity, a la
vida, pues lo inanimado 0 minerd eda yerto, inerte y muerto, no se mueve S dguien no lo
manipula. La cultura inanimada o0 desanimada no tiene diento hondo ni despierta iluson
gpasionada. La cultura inerte es iname y vacia, inerme y pusilanime. No dispara dardos de
enadecimiento ni ametrdla dogmaes esclavizadoress, ni bombardea las conciencias
anestesadas, para despetarlas y revivirlas, iluminarlas e ilusonarlas con nuevas r&fages y
rayos desveladores y dedumbradores que como a Saulo lo derriben del cabalo de las rutinas
comodas y del pasado pautado.

La animacion cultural condste en encontrar, arancar y acderar € motor
revolucionado de dma interior, ese meollo ideoemociond vitd, ese motor intrinseco e
inmévil que mueve y conmueve por S los procesos creadores esencides que impulsan
perentoriamente a los humanos a la creacion culturd origind y originadora. Es decir, no hay
animacion posble s esta dependiendo de estimulos externos, genos a propio ser humano que
suefia, seilusona, se gpasionay crea

No hay poshilidad de animacion cultural duradera sn la cregtividad matricid y
viva de los seres animados que tienen en sl dma y dnimo, epiritu iluminado e ilusonado por
la pason de crear, de expresar origindmente ago que esta dentro de s ardiendo y pujando
por sdir.

La animacién culturd consiste, por encima de todo, en poner a todos los humanos
(nifios 0 legos, letrados o ilugtrados) en la Stuacion y disparadero de crear, de ser, sentir y
actuar como creadores, escritores, poetas, cuentistas, pintores, cantores, danzarines,



publicistas. Es decir, diseflar y desenvolver sus mismos procesos creadores en ambientes
propicios que aseguren a los participantes llegar a ser y estar siendo Picasso 0 Serrat, Garcia
Lorca o Rosalia de Castro, Marconi 0 Mozart.

La animacion creadora culturd condse sencillamente en edtimular técnicamente a
todos los humanos para ser activos creadores de cultura, y no meros consumidores pasivos de
lamisma

La estimulacion técnica de la creatividad totd en todas las &eas o ambitos
culturales se gpoya en los ricos procesos creativos que los creadores 0 maestros reconocidos
de la cultura emplean, ta como cada obra concreta lo evidencia o tal como dlos confiesan que
piensan e imaginan para hacer su obra

Estos procesos crestivos estan identificados y los investigadores sobre la creativided
los han plasmado en métodos estimuladores de la creatividad.

Nosotros en d Master Internaciona de Creatividad Aplicada Tota de la Universdad
de Santiago de Compostela hemos concretado 20 procesos basicos. En base a ellos hemos
disefiado 365 “creativACCIONES’ (acciones credtivas eementaes), 18 activadores creativos
(procedimientos 0 secuencias de varias acciones), 4 méodos cregtivos como € torbellino de
idess, la SC.P, la Al y la R.C.; cada uno de dlos consste en un conjunto de procedimientos
complgos, aplicables con disefio a todas las Stuaciones de la vida y la cultura, y cuyo proceso
y resultados han resultado eficaces y exitosos, de acuerdo con la investigacion tedrica y
empirica

La interaccion entre credtividad y cultura es evidente (ver esquema 1). La cultura en
todas sus manifestaciones de las letras y las artes es producto de la expreson creadora del yo
y con frecuencia de la re-creacion de la herencia dd pasado dd ate y la literatura de la
historia de la cultura, por los geadores en la novela, en @ cine o0 en las artes plésticas como
Picasso re-creando Las Meninas de Ve dzquez.

Es obvio, pues, que la credtividad es la matriz de la cultura como repeticion variante
de la tradicion, como combinatoria, como imaginacion y como fantasia generadora de
procesos y productos culturaes nuevos (originalidad).



Esquema 1: INTERACCION DE LA CREATIVIDAD Y LA CULTURA

CULTURA

CREATIVIDAD

1) Letras: creacion literaria: poesia, teatro, novela...

2) Artes. pintura, escultura, arquitectura, misica, cine...
3) Expresion del yo: dramatica, deportiva, musica, etc.
4) Expresion multimedia: “Inter-arte”

5) Historiarecreada delasartesy lacultura

1) Variacion: repetir innovando

2) Originalidad: concebir algo distinto

3) Combinatoria: mezclar casos diversos

4) Imaginacion: visudizar

5) Fantasia: transformar las cosas sin l0gica
6) I nventiva: crear algo inexistente e inusual

CULTURA CREATIVA INNOVADORA

CREATIVIDAD CULTURAL INVENTIVA CONTINUA




1. LOS PROCESOS CREATIVOS BASICOS PARA LA ANIMACION
SOCIO-CULTURAL

Los procesos credtivos basicos son tan elementales que pueden ser agplicados, Sn mas
explicaciones, por cudquier persona, incluidos los disminuidos psiquicos. Segin la
investigacion ha demodrado, estos obtienen resultados podtivos en las actividedes de
estimulacion creativa, no muy digtintos que los de los sujetos normales.

Estos procesos credtivos evidencian distintos enfoques, concepciones y aplicaciones
dela creatividad:

19) Lacreatividad objetivay realista

?? La creatividad realista edta cercana a la vida, objetos y contexto en que € sujeto se
desarolla y tiene que ver con lo que ve, hace, piensa, Sente y dice sobre sus redidades
circundantes.

?? El pensamiento torbelinico, fluido y cadtico expresado con libertad pone sobre € papel
lo que esa redlidad es para @ sujeto tanto en sus aspectos gratos y eficientes como en los
incomodos o probleméticos.

?? El pensamiento problematico se centra en lo conflictivo y lo critico, lo ingrato y lo
negativo de la redidad explorando y expresando los problemas y las dudas, las
inseguridades y tensiones, los perjuicios y desventgas que todo objeto o circunstancia
pueden anidar en su interior 0 mogtrar abiertamente, para prevenir 1o negativo o megorarlo.

?? El pensamiento heuristico, parte de la curiosdad por saber més de las cosas investigando
en lo que realmente son 'y hacen, proporcionan 'y provocan.

De cada uno de estos procesos creativos realistas se derivan respectivamente |os métodos:
?? Torbdlino deideas (Osborn, 1954; Prado, 1982)

?? Solucidn creativa de problemas (Isaksen y otros, 1994; Prado, 1986)

?? Investigacion cientifica clasica o creativa-inventiva (Ruiz Olobuénaga, 1996)

Edta creatividad objetiva y redista es la mas socorrida en € mundo de la indudtria y de
los negocios, de latecnologiay de laintervencion socid, psicoldgica, politica o econdmica.

Pero esto no excluye su gplicacion a la creacion culturd, lo mismo que los otros
procesos creetivos han de aplicarse igua mente en aquell os sectores.

2°) La creatividad imaginativa-anal 6gica

Partiendo de la redidad conocida, € sujeto se adentra mas libremente en la creatividad
imaginativa que transciende los objetos de la redidad, los mezcla a su antojo & una sintesis
inusitada y los fantasea trandformativamente, Igos de los limites e imposciones de la ldgica
convergente y raciond.

La creatividad imaginativa opera con estos procesos bésicos:

?? El pensamiento visual 0 en iméagenes (imaginacion). Consdste en cerrar los 0jos y
pensar proyectando en la pantdla de la mente, como s de una pdicula se tratara, las



figuras, los gestos, las acciones y funciones, los colores y los sonidos de aquellos objetos
en que se concentra la atencion.

?7? El pensamiento analdgico. Se basa en la blsqueda esponténea o intenciond de acciones
y sensaciones, imagenes y caracteriticas amilares en otros objetos digtintos del objeto de
nuestra atencidn, por gemplo, cosas y rasgos que recuerdan a corazon: una fresa, una
bomba, un notor, @ tendido eéctrico, un rio... En la lengua son los similes, las met&oras
y las andogias

?? El pensamiento fantastico asocia, transforma y combing, sn ton ni son con la légica
ilégica de lo absurdo e irraciond, @ objeto en cuestion con lo més extrafio e impensable,
como por gemplo, un rio por la nubes, un abol que crece hacia dentro con las raices d
are, un abol geométrico, un abol ave voladora, una mujer pez (Srend), un hombre con
un solo ojo (ciclope), etc.

De estos tres procesos de creatividad se derivan respectivamente:
?? Lavisudizacion eimagineriaguiada (Parnes, 1992; Prado 1985)
?? Laandogiainusua (Prado 1988, Prado y Fernandez 1998)

?? Lafantasialibre o estimulada (Prado, 1988, 1982)

Egtos son fundamentaes en la animacidon y la creacion cultura, como estimuladores
de ideas y propuestas inéditas para la expresion viva totd e inusud dd mundo interior de los
Sujetos.

3°) Lacreatividad cultural expresiva

La vehiculacion de los procesos creativos internos se  redizO tradiciondmente
mediante los lengugies expresivos en los que ha crigtdizado la creacion culturd mediante los
trabgjos, las profesiones creadoras por antonomasia

?? La expresion plastico-iconica, propia de los pintores, escultores, arquitectos, publicistas,
disefadores, fotografos, etc.

?? La expresion linglistico-literaria, peculiar de los escritores, poetas, narradores,
noveligtas, guionistas de cine, ensayistas, pensadores, periodistas, oradores, €tc.

?? La expreson sonoro-musical, propio de los compostores, muisicos, interpretes,
cantantes, bailarines...

?7? La expreson corporal-dramética, concerniente a los deportistas, atletas, actores,
acrébatas, mimos, bailarines, cantantes de Opera, etc.

?7? La expreson simbdlico-matemética, propia de la abstraccion signica (logotipos)
conceptud (teoriasy leyesfilostficasy cientificas).

?? La expresidon tecnoldgica, muestra o proyecta las idess y disefios en maquetas, méguinas
o artefactos de diversaindole y finalidad (juegos, produccion, etc.)

?? La expresion total combina varios/todos los lenguges... como ocurre en la Gpera, € cine,
e teatro, las “performaces’ o las obras atigticas “inter-medid’ que es a tiempo cuadro,
escultura, poesia, musica, movimiento, maguina..

Es obvio que € cultivo continuado de todos estos lenguges genera una dinamizacion
cregtiva animada, fértil y autonoma en cada creador culturd, produce mltiples obras diversas
y origindes y acaba, a la larga, desarrollando una credtividad emergente y viva, matriz de
creadores auténticos, en un periodo no inferior a los 10 afios, segin ha congatado la
investigacion (Gardner, 1995).



Sugerimos dos caminos complementarios en laanimacion creadora cultural:

1°) Estimulacion creativa

Egdos lenguges han de estar esimulados cregtivamente mediante los procesos y
métodos creetivos clave, técnicay cientificamente bien gplicados.

2°) Asimilacion transgresora e innovadora de los procesos técnicos, 10s
modelos preestablecidos, las obras maestras

La creacion plagica o literaria 0 musicd tiene sus propios procesos técnicos
acrisolados en la tradiccion creadora de la pintura @ dleo 0 a la acuardla, la preceptiva literaria
y la composicion musicd, que han ido variando con las didintas corrientes y escudas a lo
largo de lahigtoriadd arte, laliteraturay lamisica.

A menudo € dominio técnico de los instrumentos propios de cada area expresiva,
acaba amordazando y matando € proceso intimo creativo expresivo de cada aprendiz, como
resultado de un exceso o preponderancia de los mecanismos de aprendizagje por observacion,
imitacion y reproduccion de los modelos culturdes, socidmente reconocidos y agplicados
rigidamente en las escudlas de bellas artes y |os conservatorios de misica

Nosotros preponemos andizar y asimilar una obra o modelo de un maestro consagrada
0 genio, imitarlo y reproducirlo de modo libre y con matices y aportaciones propias y
tranggredirlo e innovarlo, reciclandolo todo de modo muy diverso e incluso opuesto d
origind.

Para llegar a ser un Picasso, un genio, hay que ponerse en su pid y en su espiritu,
refomar su edtilo transgresor y experimentador incansable, meterse en una obra y estudiar la
exhaugtivamente, viendo y viviendo en ella méas que @ propio Picasso para después pintarla
de mil formas digtintas, como @ hizo ®n Las Meninas de Veazquez. Y volver a empezar de
continuo, SN descanso y Sn tino (desatinada y locamente, Sn norte) Sn medida (desmedida y
exageradamente), sin pudor (descarada y desinhibidamente), sn parar (hasta agotarse y agotar
todas las posibilidades).

Ese es d sno y @ dgno de la animacion creadora gpasionada y agpasionante, la
productividad desbordante sSn descanso ni defdlecimiento sn miedo, ni andas de fama o
dinero.

2. PRINCIPIOS UNIVERSALES DE ANIMACION CREATIVA
CULTURAL

En d cuadro adjunto n° 1 especificamos los principios basicos de la animacion cultura
cregtiva de los individuos y los grupos como son universdmente vdidos, son ingudmente
féciles de comprender por todos legos y cultos, nifios y vigos. No piensan mayor explicacion.
Se pueden gplicar sn grandes dificultades.

Egtos principios son fundamento potenciador de la dinamizacion cregtiva culturd y d
tiempo reto y fin de la misma, como aspiracién espontanea y universd de todos los sujetos
humanos.



Un principio para ser fundamenta ha de tener unavdidez universa:

?? Es intuitivamente aceptable para todos los seres humanos: nifios 0 Vvigos, europeos o
africanos.

?? Pevive a lo largo del tiempo. Fue vdido e ided en d pasado proximo y lgano y lo ha de
ser dentro de cien afios, para sempre.

Estos principios han de ser reformulados y aceptados por los propios grupos de
creacion cultura, definiendolos de modo operativo, con paabras dd hombre de la cadle, con
metaforas 0 gemplos, que pongan en evidenciasu vaor universd.

En adgin momento de la actividad culturd deben ser tema de fondo o leit-motiv de
creacion podtica, narrativa, plastica 0 musica, sendo tratados con técnicas creativas como €
torbdlino de idess, la andogia inusud, los problemas como desafios, los activadores
creativos o las 365 creativACCIONES.

Cuadro 1: L os Principios univer sales de dinamizacion creadora

1. La feicidad es la aspiracion universd y fin Ultimo dd humano: ser fdiz, estar bien,
disfrutar de lavida

1.1. La alegria y diversion: disfrutar y divertirse, gozar de los buenos momentos, pasarlo
bien, juger y reir con & humor y los chigtes.

1.2. El optimismo: la cara podtiva de todo incluso en los problemas y desgracias en las
dificultadesy carencias. se puede mgorar Sempre'y crear meores Opciones.

2. Comodidad economizadora: evitar lo indtil y lo innecesario, buscar 1o esencid y basico.
Consumir lo minimo de energia y recursos, utilizando solo d efuerzo y tiempo
necesarios.

2.1. Smplicidad: crear con los minimos eementos, haciéndolo todo lo més sencillo y
elementd posible,

2.2. Economia: crear gastando |0 menos posible en recursos, tiempo, papel, espacio, color...

2.3. Esencia minimalista: buscar lo méximo con |o minimo esencid

3. Perseverancia: Mantenerse en la ideacion , la creacion y la accion sobre un asunto
relevante en periodo largo de meses o afios Nada solido e importante se consigue sin
tesdn y pasion.

3.1. Motivacion: interés interno y curiosdad por descubrir y hacer dgo persond y Unico, que
nadie hizo artes.

3.2. Pasion: entusasmo gpasionado, ilusionado y activo durante largo tiempo por adgin tema,
problema o asunto.

4. Libertad y autonomia: tener inicidivas para pensar, expresar y hacer por S mismo lo
gue a uno le gusta y desea, Sin miedos ni inhibiciones, resstiéndose a la dependencia y
presion ambienta y socid.




5. ldentidad: ser uno mismo, Unico e irrepetible, con & propio sello persond en todo (tono
y edtilo, idess e iniciativas), resgiéndose a la uniformizacion y conformidad educetiva,
familiar y socid.

6. Pluralidad y flexibilidad: ser y explorar todas las caras del objeto y la redidad desde
digintas perspectivas. Crear muchas opciones y dterndivas diversas para una mismal
cosa, funcion o asunto.

7. Contradiccién y sintesis creadora: explorar los opuestos, ensayarlos, judtificarlos e
integrarlos 1o negro y lo blanco, lo dulce y lo amargo, la verdadero y lo faso. Pintar la
luz y lo blanco sdlo con sombras'y negros.

8. Creatividad: crear es explorar 10 que no existe ni se conoce, ir nés dla de lo establecido
y sabido.

8.1. Innovacion para empeorar y mejorar: cambia y transforma todo sin parar: unas veces e
empeora, otras se megjora. Quédate con 1o optimo.

8.2. Imaginacién: Imaginar cosas con libertad. Sofiar. Fantasear Sin ley, ni norma, ni légica...

8.3. Inventiva: Inventar nuevos procedimientos, instrumentos y méguinas, objetos y paabras,
conceptos y vaores.

9. Expresion total: Sacar de interior dd yo todas las idess, las sensaciones y las ilusiones,
utilizando d multilenguaje plastico, sonoro, literario, corporal, smbdlico-mateméatico
eintegral.

10. Intimidad: recluirse en lo profundo dd yo, descubrirlo, camuflarlo, proyectarlo en
metaforas, ilusiones e idedes. Sentirse seguro y sdlido, con la certeza de que nada ni nadie
te dafiard ni perjudicara (secreto profesiona en los grupos de creacidn)




3. LOS PRINCIPIOS ETICO SOCIALES DE LA DINAMIZACION
CREADORA

S d grupo de creacion tiene claras ilusones de proyeccion y transformacion socid
estos principios de dinamizacién culturd han de ser ampliados con estos otros principios de
dimension éica y psicosocial, que habrdn de ser también objeto de intervencion y re-
creacion imagindiva

Esquema2: Valores éticos y psicosociales de la dinamizacién cultural

1. Amor-afecto | <« p | 2. Solidaridad
3. Tolerancia 4. Comprension empética 5. Compasion 6. Colaboracion
Respeto Escucha activa Smpatia InterACCION
7. Libertad 6. Perseverancia
Autonomia < > Pasion

v v v

9. Informacion plural | | 10 Totalidad integradora |4 | 11.1gualdad, promociony

Globdidad meorasocid delos

desfavorecidos

Muchas de estos vaores ético-socides han de ser explicitados, comprendidos, sentidos
y re-creados por los creadores aidados o por |os equipos de creacion para que una obra respire
y trangpire comunicacion trangparente y conexion viva con todos los seres humanos, que
precisan amar y ser amados (y odiar 1o indesesble), ser solidarios con los otros, como
pertenecientes a una estirpe 0 comunidad humana, tolerar y respetar a los demas como les
gustaria que aceptardn sus gustos, manias y excentricidades, sentir la resonancia de las
emociones genas (compasion, adegria, smpatia), colaborar, sentirse libre y desinhibido
para pensar, decir y hacer, perseverar con pasion y entusasmo en aquello que merece la
pena. De este modo cada ser serda una unidad y totalidad integrada, peculiar y acogedora de
otros seres humanos, rechazando viscerdmente la marginacion y la discriminacion de quienes
menos tienen y pueden (los desfavorecidos, los diminuidos y excluidos) e impulsando €
maximo apoyo de (auto)promocion y meora socid, educetiva, cultural y econdmica que
precisan.

Exige la marginacion integrada y exhaudiva y que £ extiende imparable de un area a
otra como una mancha de acete § vas d pao (maginacion profesond, labord y
econdmica) te deprimes y sentes indtil (desintegracion emotiva y pscologica), se deterioran
tus relaciones familiares y socdides (marginacion socid y familiar), te adas dd entorno
cultural, pese atener méstiempo parair a conferencias, museos, €tc.



Esquema3: La mar ginacion generalizada a partir del paro (M. Laboral)

M. Econdmica —p{ M. Residencia —p{ M. Familiar M. Culturd

P

M. Laboral

L amarginacion integrada expansiva M. Social

y encadenada a partir del paro

5. LOS COMPONENTES BASICOS DE LA CREATIVIDAD EN LA
DINAMIZACION CULTURAL: UNA SINTESIS

En d esguema 3 adjunto se explicita de modo sucinto y claro una vison integra y
coherante de la creetividad para la dinamizacion transformadora de la cultura

1. ¢Por quéanimar creativamente?

Se ha de patir de la motivacion profunda, que se encuentra en las necesidades
humanas de ser uno mismo, de expresarse y dir de s, de autoredizarse y lograr un sentido
profundo de autoeficiencia, satisfaccion y autoestima

Pero no debemos olvidar que la animacion clasica adolece de no etimular la iniciaiva
y persgencia por basarse en la animacion externa, en la dependencia de animadores, a
merecido, poco animados en s mismos.

2. ¢Para quéanimar?

Bascamente la animacion credtiva tiene como findidad edtimulan la credtividad e
imaginacion naurd de los paticipantes para convertirlos en auténticos creadores
culturales. Entre sus objetivos distinguimos la gplicacion de méodos creativos para crear
unos versos, un minicuento, un disefio, un dogan atrevido, etc. 0 para recrear las obras de los
autores, metiéndose en su pied y en su edtilo y cgptando y asmilando su pasion y su dma
genid.

3. ¢Como animar creativamente?

Necesariamente la animacion cregtiva slo puede redizarse con la credtividad totd, es

decir, con toda la credtividad que esimulan los diversos procesos, actividades y meétodos

creativos, que presentamos en otro epigrafe de este trabgjo.

Al find, tras la practica y asmilacion de cada método creetivo, € sujeto obtendra un
edtilo creetivo inconfundible, origind, transgresor, innovador e inventivo.



Es obvio que la creatividad da una coherencia movilizadora y egimulante en toda la
accion cultural, compaginando armoniosamente necesidades, fines y procesos creadores.

4. ¢;Quién puede creatidinamizar ?

Ha de ser un profesond de la cultura con pasion por dla (la poesia), creador (6l poeta)
gue manga todos los procesos-métodos crestivos, y un didacta que sabe como ensefiar
efectivamente a otros a crear con dichos métodos, no solo poesia, sino publicidad, disefio, etc.

Esto requiere especidizacion en los méodos y lenguges cregtivos, asi como en €
sector correspondiente de creacion (poesia, narrativa, plagtica, publicidad, etc.)

5. ¢Cuanto “dinamicrear” ?

La intensdad y duracion de la formacion y la animacion con métodos creativos nos
permite establecer tres niveles:

1°.- Sensibilizacion ala creetividad (poetica) breve (15-20 h.)

2°.- Entrenamiento maés prolongado (40-90 h.)

3°.- Especializacion y Maestria (entre 300 y 600 h.)

6. ¢Qué animar?

Con la credtividad y participacion de todos se pretende estimular € ser creador de
individuos, grupos, organizaciones, clubs, asociacionesy comunidades.

Esto exige del animador cresativo especidizarse en la Dindmica Creativa de grupos
7. ¢Cuando y donde dinamizar ? (Ver esquema 5)

Es preciso en todo tiempo y lugar jSeemprel. Desde la infancia a la veez, en tiempo de
trabgo y de ocio, en las escudas y las universdades, en la radio y en la tevison y muy
especidmente en los grupos 'y clubs de creadores semiprofesionaes literarios y artisticos.

Se requiere activar los vigjos espacios de cultura (bibliotecas, museos, gaerias de
arte, teatro y casas-centros de cultura) mediante los nuevos procesos y méodos de
dinamizacion creedora de la cultura

Eda dinamizacion debe operar en los nuevos espacios audiovisuales de
comunicacion (como la prensa, la radio, la televison, los sstemas multimedia e internet).
Seria bueno que estas formas de activacion credtiva, rddmpago o indtantanea, se proyectaran
también en la cdle y la plaza, en los pubs y los bares, en las tiendas y mercados, en los
espacios publicos y de ocio (ver esquema 6)



Esquema3: LA CREATIVIDAD EN LA DINAMIZACION CULTURAL: COMPONENTES

¢POR QUE? Animar
Necesidades: Autoestimay autorredizacion
Car encias. Pasvidadiniciativalabandono

;COMO? Animar

Procesos creativos

¢PARA QUE? Animar
Finalidad: para ser/sentirse creador de cultura

Actividades credtivas [P Fines. paracrear arte, poesia, cuento, publicidad, disefio, etc.

Errores. Dependenciade animador, la cultura M étodos creativos Objetivos: aplicar métodos creativos en distintos proyectos
Como espectéculo Edtilo creativo atigticosy literarios. Dinamizar la. comunidad con los
M otivos procesos/productos creadores.

v v v

¢CUANTO? Dinamizar

¢QUIEN? Dinamizar

¢QUE? Dinamizar

Intensidad

Profundidad

Sensibilizacion: minicursos de

edimulacion creativa culturd (10-20 h)
Entrenamiento: cursos largos de
Desarrallo creativo de la cultura (40-60 h)
Especializacion y M aestria en
Expresion Creativa Cultural (300y 600 h.)

* Un profesiond de la cultura

* Un facilitador de la creacion total:
- Persond/particular
- Grupal/Colectivo

Formacién en méodosy lenguajes
creativos. Roles de lider facilitador
y creador

La creatividad y participacion
transformativa de todos:

* Las personas creadoras

* Los grupos creadores

* Las organizaciones creadoras
* Las comunidades creadoras
Dinamica cregtivay participativa
de grupos




Esquema5: LA DINAMIZACION ESPACIO-TEMPORAL DE LA DINAMIZACION CREATIVA

¢CUANDO? Dinamiza

:DONDE? Dinamiza

Dur acion: horas/meses/afios/toda la vida En todo lugar:

Temporalizacion: secuencia * Enladiversony tiempo libre

Siempre: * En la educacion formal

?? Delainfanciaalavegez * En las empresas y asociaciones

?? En vacaciones y tiempo de ocio * Enlacdle enlaplaza, feria..

?? Delaescudaalauniversidad * En los centros de cultura, museos...
(dinamizacion permanente) * En los clubs de jovenes y ancianos

?? En € tiempo de trabg o/empresa/comencio * En los grupos de creacion semiprofesional

(literaria, teatral, deportiva...)

No dgjas nunca de innovar, crear e inventar algo en todo momento y lugar

No renuncies a ser una persona creadora e inventiva




Esquema 6: NUEVOS ESPACIOS PARA LA CULTURA CREATIVA POPULAR

1) ESPACIOS TRADICIONALES 2) NUEVOS ESPACIOS/MEDIOS
?? Bibliotecas * Prensa
?? Museos * Radio
?? Teatros * Tdeviaon
?? Casas/centros de cultura “ > Multimedia
* Internet: CD-Rom
* Cdlesy plazas
* Mercadosy ferias
* Pubsy bares

* Peluqueriasy tiendas

3) NUEVOS PROCESOS Y METODOS DE DINAMIZACION CREADORA CULTURAL

?? Minitaller esinstantaneos (15 minutos)

?? Intervenciones creativas relampago con participacion de publico
?? Hojas volander as de poesia, de refran ilustrado, de micro-cuento
?? Minitalleres de sensbilizacién y produccién Unica de miniobras

?? Acciones de estimulacion microcredora (“micro-creativacciones’)

?? Activador es creativos “minimos’




6. HACIA UN PLAN OPERATIVO DE DINAMIZACION CREATIVA
DE LA CULTURA ENLOSAYUNTAMIENTOS

1) Sentidoy finalidad ¢Para qué?

?? Participacion popular: que las gentes dd pueblo llano de cudquier nivd educativo se
dentan protagonistas, actores principdes y no smples contempladores pasvos o
audiencia

?? Creacion estimulada individual y grupal: genera grupos de creacion totd, estimulada
con técnicas cregtivas que producen obras singulares (plésticas, sonoras, narrdivas,
poéticas, dramdicas, socides o tecnologicas), las difundan en su comunidad cercana
(locd) o digate (internet mundid) y vayan creciendo en cdidad, nimero y autonomia,
hasta convertirse en club 0 empresa credtiva de vida estable.

2) Motivacion y necesidad ¢Por qué?

La pasividad, la imitacion, la fdta de ideas y dterndivas, la dependencia de un monitor que
arrastre, la ausencia de interés intrinseco, la monotonia de los procesos de muchas acciones y
programas culturaes, acaban en la muerte y desaparicion de los mismos tan pronto como se
corta lafinanciacion externa.

El enfoque creativo y expresivo edimulado con técnicas y activadores de la imaginacion
individud, grupd y comunitaria es la garantia para evitar dichos déficits de la animacion
culturd désca

Motivacion intrinseca frente d desinterés pasivo

Repeticion variante frente a laimitacion reproductiva

Originalidad sorprendente frente ala monotonia aburrida

Participacion facil y viva de todos frente ala directividad del monitor

Iniciativay dternativas continuas del grupo frente ala dependenciadd lider/monitor

Continuidad autdnoma de las inicidivas culturades resultado de la curiosdad, € interés y
los logros, hacia su indtituciondizacion Sin graves cargas econdmicas.

3IIIII

7. INSTRUMENTOSY PROCEDIMIENTOS CREATIVOS (COMO?

1) Niveles de formacion basica en creatividad

Para impulsar un plan creativos de dinamizacion culturd en los ayuntamientos se
proponen estos niveles

1°. Sensbilizacion a la creatividad cultural: Jornadas y minitaleres con una duracion tota
de 10y 20 horas.

2°. Entrenamiento basico en creatividad metodolégica 0 métodos creativos de
dinamizacion culturd: Minitalleres con una duracion tota de 40 a 90 horas.



3. Especializacion en creatividad metddica y expresiva: Minitdleres con una duracion
total entorno alas 300 horas, con practicas tutorizadas.

4°. Mestria en creatividad expresion total: Minitaleres con una duracion tota de 500 a 600
horas, incluidas practicas tutorizadas y tesis de maestria

2) contenidos basicos de la creatividad, como estimulo para la
transfor macién participativa cultural

1°. Lafundamentacion

1.1. Concepto multidimensond y teorias de credtividad: € metaparadigma psico-socio-
tecno-credtica total

1.2. Loscriterios deidentificacion de lo auténticamente cregtivo

1.3. Los procesos cregtivos basicos

1.4. Lapersonalidad cregtiva lideres, tdentosy genios

1.5. El dima estimulador y obstaculizador de la cregtividad

1.6. Losproductos cregtivos. laobraorigind con sdlo y estilo persond

1.7. Las metodologias cregtivos: clasficacion

1.8. La ingitucionalizacion de la cregtividad o la imaginacion organizada y permanente en
accion.

1.9. La creatividad, motor del progreso personal y profesonal, culturd y socd,
econdmico y empresarid, artistico y tecnol ogico.

1.10. Espacios y momentos para la creacion total: € papd y formacion de facilitedor
Cregtivo.

2°. Las metodologias creador as basicas aplicada ala dinamizacion cultural

En la universdad de Santiago de Compostela se ha desarrollado para é MICAT un
conjunto de metodologias de credtividad, de aplicacion generdizada a los més variados
campos de la actividad humana de la educacion las artes, la cultura, la empresa y las
organizaciones

1) 365 CreativACCIONES (Prado, 1995)

2) 10 Activadores Creativos (Prado y equipo, 1998)

3) El Torbdlino deldeas (Osborn, 1954; Prado, 1982)
4) LaAnalogialnusual (Prado, 1986)

5) La Solucion Creativa de Problemas (Prado, 1986)
6) LaReéajaciéon Creativa (Prado, 1995)

)

. Loslenguajes creativos integrados, clave de la dinamizacion cultural

El lengugey laexpresion linguistico-literaria
El lengugey laexpresdén sonoro-musical

El lengugey laexpresidn plastico-iconica

El lengugey laexpresion corporal

El lenguge smbdlico-matematico
Lacreacion tecnoldgica

El lengugetotal integrado

Laobratotal multimedia

NG~ WNE



9. La intervencion creativo-expresiva en e ambiente fisico, social, empresarial y
educativo circundante

4°. Lametodologia précticaparalaformaciony e desarrollo creativo delos
seres humanos, losfacilitadoresy los grupos

?? Nada = gorende ni 2 ensefia § N0 e practica reiterada y reflexivamente (“Learning by
doing”, Dewey)

?? Los aprendizgjes de la creatividad se producen solamente con la préctica continuada y
reflexiva de las metodologias y lenguges credtivos del programa durante € curso y en
clubsy grupos culturaes
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